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MARKETING

INOVACa0 a0 Mercado
e tenaéencias ao agora




Afinal, qual o
finalidade do
Marketing?

Comunicar e promover
Ads caracteristicas
unicas e valiosas de
uma marca, produto ou
servico, afingindo assim
seu publico-alvo e
gerando nele deseg|o,
pAixAo e necessidade.



A missao do marketing
digitfal € aumentara
visibilidade da marca,
atrair clienfes e impulsionar
OS resulfados de negocios




ESTRATEGIA

do marketing

PUBLICO-ALVO
QUEM?

CONTEUDO
\Wee)\er,




O futuro € agora.

3 tendéncias do marketing paro
comecar hoje e ndo perder o bondinho...



Inteligéncia
artificial _

Mais de 200 IA's criadas nos
ultimos 15 dias

ChatGPT, Google Bard e cenfenas
de |A's dominam o mercado hoje

Textos, imagens, edicoes
audiobooks, ebooks, projetos,
apresenftacoes, notas automaticas,
analises financeiras e até montar
uma startup e centenas de outras
coisas em segundos




Eoquead
Inteligéncia
Artificial (I1A)
pode fazer
pela minha
clinica?




A Inteligéncia Artificial
veio para ajudar e facilitar

Como o corretor ortografico, Alexq, Siri do iPhone,
algoritmo das redes sociais, reconhecimento facial, k
biometria e centenas de outras facilidades

Ela nGo € um perigo.
Adaptar, aprender, usar e abusar;
€sSsd € a N0ossd MmissAo agora.




Marketing de
influéncia

&) /6% das pessoas compram

S,

porgue os influenciadores
recomendam

69% das lembrancas de
anuncios vem de publicidades
feitas por influencers, contra
36% dos anuncios fradicionais
feitos pela propria empresa

4

DOSSII

Especial
Influéncia




“Mas eu ndo tenho
R$ 1 milhdo para
contratar o fulano
para fazer um video
ora mim...”

Calma, vamos
a0s dados e vocé
se surpreendera.

Segundo o HypeAudiftor, nano
influenciadores com menos de
5.000 seguidores tém as maiores
taxas de engajamento (5%)

Quase metade (47,3%) dos
influenciadores sdo micro
influenciadores com 5.000 a 20.000
seqguidores.

A maioria (77%) dos profissionais de
marketing diz que 0os micro
influenciadores estdo no topo de
sua lista de parceiros ideais.



Como ¥
escolher
um digifal
iINnfluencer
0Ara A
MINNAO
unidade?

Escolha alguem com influéncia positiva na cidade
ou regido. Evite pessoas polémicas. Sempre peca
o media Kit do influencer para entender o publico
deste influencer e dados de engajamento.

Faca sempre um contrato do servico com datas
iniciais e finais e quais serdo as entregas do
influencer — quantas fotos, videos, stories. E uma
negociacdo. Se previna juridicamente.

O influencer ndo pode “vender” ou mostrar
procedimentos no consultorio. Isso € proibido
pelo CRO. Promover € sempre a palavra.

Procure um influencer que fenha fit com a GOU e
sua unidade. Ndo vai funcionar contratar um
influencer de 20 anos para falar sobre protese.



PASSO d passo
PAra uMa
esirategiacom
influenciador

I%‘\

Defina objetivos claros — o que gueremos?

Defina seu publico-alvo (farget) — quem eu quero alcancar?
Defina seu orcamento — quanto posso investir?

Mapeie as conversas do seu farget — o que esta em alta?
Parta para criagcdo — qual a estratégia completa?

Mapeie e estude os influenciadores — tem fifcom a marca?
Defina e contrate os influenciadores — faca o contrato, hein!
Repasse o briefing — o famoso “resumo” da estrategia

. Comece a producdo — cologue prazos e datas

10. Publique — em parceria com o influenciador

11. Amplifigue e otimize — Campanhas pagas

12. Mensure e analise — ndo é s6 engajamento, gueremos vendas!
13. Retfroalimente — compare, ajuste e faca novamente!
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Videos curtfos e
nada de textdo

&) Nessatendéencia, o desafio e produzir
conteudos de qualidade, relevantes e atrativos

&) De acordo com o estudo Visual Networking
Index, da Cisco, ate 2022, 82% de todo o
trafego da internet seria gerado por videos
curtos

) Videos curtos tém uma taxa de conclusdo 4
vezes maior do que os videos mais longos,
segundo Meta

&) Reels, TikTok, Youtube Shorts, Status do
WhatsAapp



4 motivos para Captura rapida da atengdo

comprovarad Compartilhamento facil
<iiles(ele doOS Engajomento elevado

videos curtos Aumento da visibilidade da marca



"Entdo eu

precisofazer 7 ¥
dancinhado =7 EPossive . "
TikTok para SOCORRDIEDS I
aumentar as ]
vendas na .r ‘(

minha clinica?” S 4
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NAO

Lembre-se do fridngulo do marketing.
As dancinhas e as famosas 7rendsndo
sdo para todos os publicos

Existem milhares de formas de cativar,
despertar e conquistar seu publico

Tenha um objetivo, conheca seu
publico e produza videos criativos
e de boa qualidade técnica



ultfimas
dicas do

S,

S,

carinnado s

marketing

S,

Para gravar videos bons ndo precisa do melhor celular.
Basta um ambiente silencioso, boa iluminacdo e
UMA CAMERA LIMPA (por favor rsrs!)

Ndo subestime o poder do marketing tradicional.
O boca a boca, as promocdes infernas, acdes de rua
e outdoors ainda sdo extremamente eficazes

Planejamento é fudo. Conteudo para redes sociais ndo
é bicho de sefe cabecas. E s6 planejar o cronograma
denfro da sua realidade e do tempo disponivel

Postar todo dia qualguer coisa € bem pior do que ndo
postar. Poste conteudos ricos, cativantes, bem feitos.
Se cologue no lugar do cliente: eu me interessaria por
esse conteudo?
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